Walcz, 10.09.2020

ZAPYTANIE OFERTOWE

w ramach projektu pt.

PROMOCJA PRODUKTOW WYTWARZANYCH PRZEZ GRUPE PRODUCENTOW
(Swiezy sok marchwiowy Cymes z Pojezierza Waleckiego, swieZy sok marchwiowo-selerowy
Cymes 7 Pojezierza Waleckiego, SwieZy sok jabtkowy Cymes 7 Pojezierza Waleckiego,
jabtko) ORAZ UPOWSZECHNIENIE WIEDZY O TYCH PRODUKTACH I SYSTEMACH
JAKOSCI, W RAMACH KTORYCH TE PRODUKTY ZOSTALY WYTWORZONE (system
Jakosé Tradycja oraz system rolnictwa ekologicznego)
realizowanego w ramach poddzialania 3.2 Wsparcie dziatan informacyjnych i
promocyjnych realizowanych przez grupy producentow na rynku wewnetrznym objetego

Programem Rozwoju Obszarow Wiejskich na lata 2014-2020

Zamawiajacy:

"Victoria Cymes" sp. z o.0.

ul. Kolobrzeska 43

78-600 Walcz

NIP 7651590153

Wystepujacy jako Lider konsorcjum zawartego z
Leszek Glezer

Plawin 33

66-540 Stare Kurowo



II.

A

Przedmiot zamowienia:
Kompleksowa realizacja kampanii reklamowej wspotfinansowanej ze srodkéw UE-

zgodnie z tre$cig zapytania przedstawiong ponize;.

Oferta winna zawiera¢ przynajmniej:

Pelng nazwe 1 adres oferenta oraz numer NIP, nr wpisu we wilasciwym rejestrze
(np. KRS), w ktérym ujawniony jest oferent. Zapisy we wlasciwym rejestrze, w
ktorym zostat wpisany oferent powinny potwierdzac, iz osoba/osoby podpisujace
oferte s3 uprawnione do reprezentacji oferenta.

W przypadku reprezentowania oferenta przez Pelnomocnika nie wymienionego w
wlasciwym rejestrze, pelnomocnik powinien dotaczy¢ oryginal dokumentu
petnomocnictwa lub notarialnie poswiadczong kopi¢. Jezeli Oferent ma siedzibe lub
miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej zamiast numeru
NIP umieszcza w ofercie numer identyfikacyjny umozliwiajgcy weryfikacje oferenta
w elektronicznym rejestrze przedsigbiorcow kraju, w ktorym ma siedzibg lub
miejsce zamieszkania. Dodatkowo dotgcza sie¢ wydruk oraz numer NIP, nr wpisu
we wiasciwym rejestrze w ktorym ujawniony jest oferent. Wydruk lub wypis z
wlasciwego rejestru potwierdzajgcy nr wpisu oferenta do rejestru oraz
potwierdzajgcy, iz osoba/osoby podpisujqce oferte sq uprawnione do reprezentacji
oferenta.

Adres e-mail oferenta, stuzacy do korespondencji w sprawie przedmiotowego
postepowania

Pelng nazwe 1 adres siedziby zamawiajacego (wraz z adresem korespondencyjnym
jesli jest inny niz adres siedziby)

Pelng nazwe projektu zgodnie z niniejszym zapytaniem ofertowym

Date sporzadzenia oferty

Date waznosci oferty — wymagane minimum 2 miesigce

Wartos¢ oferty netto i brutto przedmiotu zamowienia po uwzglednieniu
ewentualnych upustow.

a. W wartosci oferty nie moze by¢ ujety koszt cla, opakowania, koszt
szkolenia, koszty dojazdow i diet oferenta.

b. Na wartos$¢ oferty sklada si¢ kompleksowe wykonania zadania.



I11.

10.

11.

12.

Wycene odrebng kazdego z ponizej wyszczegdlnionych zadan (kazdej z form
reklamy)— oferent jest zobowigzany do wypehienia i dotaczenia do oferty
zatgcznika nr 1.

W przypadku oferty sktadanej przez konsorcjum firm wymagane jest okreslenie
zadan, ktéore beda realizowane przez danego uczestnika konsorcjum (ktory
uczestnik konsorcjum odpowiada za dane zadanie).

W przypadku oferty sktadanej przez konsorcjum firm wymagane jest dotagczenie do
oferty kopii umowy konsorcjum potwierdzonej za zgodno$¢ przez uczestnikow
konsorcjum. Z umowy konsorcjum powinna wynika¢ jednoznacznie mozliwo$¢
oferowania i wykonania zadan ujetych w niniejszym zapytaniu ofertowym.

Oferta powinna by¢ sporzadzona w formie pisemnej na papierze firmowym
Oferenta lub opatrzona pieczatka firmowa oraz powinna by¢ podpisana przez osoby
uprawnione do reprezentowania Oferenta.

Oferta sporzadzona w jezyku innym niz polski powinna by¢ przetlumaczona na

jezyk polski przez thumacza przysiggtego

Dokumenty skladane w formie kopii powinny by¢ potwierdzone podpisem
osoby reprezentujacej oferenta na kazdej stronie.

Oferty, ktore nie spelnia powyzszych wymogow zostang odrzucone z przyczyn
formalnych.

Wymogi dotyczace zapisow oferty

Zamawiajacy nie dopuszcza skladania ofert czesciowych. Ztozone oferty winny

uwzglednia¢ wykonanie wszystkich okre§lonych w niniejszym zapytaniu
ofertowym form reklamy.

Zamawiajacy nie dopuszcza skladania wiecej niz jednej oferty przez jednego
oferenta lub grupe¢ dziatajacych wspdlnie oferentow.

Nie dopuszcza si¢ skladania ofert zawierajacych wiecej niz jeden wariant realizacji
zadania.

Kazdy oferent moze ztozy¢ tylko jedna ofertg.

Koszt przygotowania i dostarczenia oferty pokrywa Oferent. Zamawiajacy nie moze
by¢ pociggany do odpowiedzialnosci za jakiekolwiek koszty czy wydatki

poniesione przez Oferentow w zwiazku z przygotowaniem i dostarczeniem oferty.



Iv.

Zamawiajacy moze w toku badania i oceny ofert zagda¢ od Oferentow wyjasnien

oraz dokumentow dotyczacych tresci ztozonych ofert.

Oferty, ktore nie spelnia powyzszych wymogow zostang odrzucone z przyczyn
formalnych.

Opis przedmiotu zamowienia:

a) Wykaz produktoéw przeznaczonych do promocji:

swiezy sok marchwiowy Cymes z Pojezierza Wateckiego- system Jako$¢ Tradycja,
swiezy sok marchwiowo-selerowy Cymes z Pojezierza Wateckiego- system Jako$¢
Tradycja,

swiezy sok jabtkowy Cymes z Pojezierza Wateckiego- system Jako$¢ Tradycja,

jabtko- owoc- system rolnictwa ekologicznego.

b) Kampania reklamowa realizowana bedzie w trzech etapach. Kampania bedzie realizowana

od dnia 01.10.2020 do dnia 31.10.2021. Szczegdtowy zakres i terminy etapow wykazano

w zalaczniku nr 1 do zapytania ofertowego.

c¢) Wymagany zakres zadan do zrealizowania przez oferenta (formy reklamy):

e TELEWIZJA:

o spot reklamowy 30s 1 15s,

o w zakres zadan Oferenta wchodzi przygotowanie scenariusza, produkcja i emisja
spotow,

o spot 15s powinien by¢ skrotowa wersjg spotu 30s (spot 30s buduje przekaz i
opowiada historig, a spot 15s intensyfikuje przekaz)

o wymagania dotyczace spotu:
- realizacja przez profesjonalng ekipe posiadajaca doswiadczenie w produkcji
spotow TV
- yjecia moga odbywac si¢ zarowno w studiu, jak i w plenerze,
- jako$¢ ujec- 4K,
- wykonawca musi zapewni¢ obecno$¢ przedstawiciela zamawiajacego na planie

filmowym,



- yjecia do spotu muszg by¢ akceptowane przez zamawiajgcego na kazdym etapie

realizacji,

o emisja w minimum 29 stacjach telewizyjnych, np. TVP1, TVP2, TVN, Polsat,
TVN24, Ale Kino+ [Ale Kino], Animal Planet HD, Comedy Central,Comedy
Central Family [VHI1 Polska], Domo+ [Domo], DTX [Discovery Turbo Xtra], E-
Sport tv, Eurosport 1 [Eurosport], Eurosport2, FOX, FOX Comedy [FOX Life],
kuchnia+, [kuchnia.tv], Motowizja, National Geographic, nSport+ [nSport],
Paramount Channel HD, [Viacom Blink], Planete+ [Planete], Sportklub, Travel
channel, TVN Fabula, TVN Style, VH 1, [VH1 Europe, Disney XD, MiniMini+
[MiniMini].lub réwnowazne (stacje ogolnopolskie lub tematyczne)

o zaplanowany minimalny wskaznik GRP- 430,

o minimalny udziat GRP w pasmie prime time- 40%,

o terminy realizacji zgodnie z zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

o oferta powinna zawiera¢ minimum:

- informacje na temat kosztéw poszczegélnych pozycji zadan- zgodnie z
zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypetni¢ kolumneg ,,ilo$¢ wg
oferty” 1 ,,warto$¢ netto” zatacznika nr 1,
- wykaz stacji telewizyjnych, w ktérych bedzie emitowany spot telewizyjny.

e RADIO:

o spot reklamowy 30s,

o w zakres zadan Oferenta wchodzi przygotowanie scenariusza, produkcja i emisja
spotu,

o spot powinien by¢ nagrany w profesjonalnym studiu przy udziale profesjonalnych
lektorow,

o emisja w 2 stacjach radiowych, np. Radio Zet, Grupa Drapacz Chmur lub
réwnowazne (stacje ogdlnopolskie lub regionalne),

o zaplanowana minimalny wskaznik GRP- 250,

o terminy realizacji zgodnie z zalgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

o oferta powinna zawiera¢ minimum:

- informacje na temat kosztoéw poszczegélnych pozycji zadan- zgodnie z
zatgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypehi¢ kolumng ,,ilos¢ wg
oferty” 1,,wartos$¢ netto” zalacznika nr 1,

- wykaz stacji radiowych, w ktérych bedzie emitowany spot radiowy.



INTERNET:

o zakres reklamy:

- Key Visual:

przygotowanie Key Visual dla materiatéw publikowanych w internecie
Key Visual- graficzny motyw przewodni, grafika gtowna, ktora bedzie
wytyczng dla kolejnych materialdow publikowanych w Internecie
zachowanie komunikacyjnej spojnosci przekazu oraz ulatwienie

odbiorcy jego rozpoznania i zapamigtania

- banery reklamowe:

przygotowanie 1 emisja szeSciu réznych projektéw banerow
reklamowych w r6znych formatach dostosowanych do wymogoéw stron
internetowych

cztery banery statyczne, dwa banery ruchome (2-3 plansze)
wyswietlanie banerdw o zainteresowaniach: zdrowie, sport, uroda,
kulinaria i parenting

minimalna ilo§¢ wyswietlen- 1 000 000

- artykuly informacyjno-promocyjne:

przygotowanie siedmiu réznych artykutéw informacyjno-promocyjnych
artykuly powinny zawiera¢ zarowno tekst jak i grafike

emisja artykutow w serwisach lifestylowych, kobiecych, urodowych,
fitnesowych lub parentingowych, ktorych taczna minimalna liczba
unikalnych uzytkowniké6w nie bedzie mniejsza niz 5 000 000.

emisja trzynastu artykulow (jeden artykut moze by¢ emitowany wigcej

niz jeden raz)

- lokowanie w kanatach YouTube:

przygotowanie scenariuszy lokowania i nawigzanie wspoOtpracy z
przynajmniej czterema Youtuberami prowadzacymi kanaly typu:
lifestyle, kobiece, fit, uroda, parenting

minimalna 3gczna liczba subskrybentow kanatow nie moze by¢ mniejsza
niz 1 300 000

faczny minimalny czas wy$wietlania produktéw i/lub informacji o
produktach nie moze by¢ mniejszy niz 3,5 minuty

planowana liczba wyswietlen- 400 000



o w zakres zadan Oferenta wchodzi przygotowanie projektow graficznych i emisja
materialow reklamowych,

o emisja materialdbw reklamowych na minimum 21 stronach internetowych, np.
kuchnia.wp.pl, parenting.pl, portal.abczdrowie.pl, kobieta.wp.pl, turystyka.wp.pl,
Allaboutlife.pl, dlalejdis.pl, tylkostyl.pl, kliknijwzdrowie.pl, urodaizdrowie.pl,
ilewazy.pl, mamotoja.pl, polki.pl, gotujmy.pl, Waniliowa Chmurka,
ulinarneprzygodygatity.pl, aniagotuje.pl, Smaczna Pyza, Brenika - m6j kulinarny
pamigtnik, Gotuje, bo lubie¢!, YouTube lub réwnowazne (strony o podobnym
profilu),

o terminy realizacji zgodnie z zatgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

o oferta powinna zawiera¢ minimum:

- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie z
zatacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypehi¢ kolumng ,,ilo$¢ wg
oferty” i ,,warto$¢ netto” zatgcznika nr 1,

- wykaz stron internetowych, na ktorych emitowane beda materiaty reklamowe.

PRASA
o formy reklamy:
- reklama banerowa:
= przygotowanie i emisja pigciu reklam banerowych w prasie
= format reklamy: 4 strony oraz - strony
= emisja w czasopismach kobiecych, poradnikowych, lifestylowych lub
kulinarnych.
- artykuly informacyjno-promocyjne:
= przygotowanie i emisja pigciu artykuldw informacyjno-promocyjnych
= artykuly powinny zawiera¢ zarowno tekst i grafike
= format artykutow- Y4 strony, 74 strony
= emisja w czasopismach kobiecych, poradnikowych, lifestylowych lub
kulinarnych.
o emisja w minimum 5 czasopismach, np .Pani Domu, Poradnik Domowy, Naj,
Moje gotowanie, Claudia lub rownowazne (czasopisma o podobnym naktadzie i

profilu)



©)

w zakres zadan Oferenta wchodzi opracowanie graficzne baneréw oraz
opracowanie tekstowe i graficzne artykutéw oraz ich emisja,

terminy realizacji zgodnie z zatacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

oferta powinna zawiera¢ minimum:

- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie z
zatgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypehic¢ kolumng ,,ilo$¢ wg
oferty” i ,,warto$¢ netto” zatacznika nr 1,

- wykaz tytuléw prasowych, w ktoérych zamieszczone beda artykuty.

MARKETING BEZPOSREDNI:

o

formy reklamy:
- plakat reklamowy:
= format A3
* mocowany na taSm¢ dwustronng
= papier kreda potysk 170g + folia potysk
= produkcja min. 1000 szt.
- kubek reklamowy:
= pojemnos¢ ok. 330 ml
* material: ceramika
= zadruk kolorowy
= produkcja min. 1000 szt.
- dtugopis reklamowy:
= dlugopis metalowy typu Cosmo
= produkcja min. 1000 szt.
w zakres zadan Oferenta wchodzi przygotowanie projektow graficznych i
produkcja gadzetow reklamowych
terminy realizacji zgodnie z zatacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,
oferta powinna zawiera¢ minimum:
- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie
z zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypetni¢ kolumneg ,,ilo§¢ wg

oferty” 1 ,,warto$¢ netto” zatacznika nr 1.



e UDZIAL W TARGACH:

o udziat w targach: Anuga Kolonia Nimcy,

- termin targow- 09-13.10.2021
- planowana wielko$¢ powierzchni targowej- 9 m?,
- stoisko targowe:
= biale $ciany do zapetnienia grafika,
= grafika wielkoformatowa, drukowana na biatej foli lub innym materiale,
= os$wietlenie, wyktadzina,
= lada informacyjna,
= ] stol, 4 krzesta, 1 hoker
= zabudowa indywidualna
- transport 0s6b samochodem - transport na miejsce targdw oraz transport
miejscowy na trasie hotel- miejsce targow
- transport probek kurierem na palecie do 300 kg (produkty wymagaja przewozu
w warunkach chtodniczych)

- zapewnienie noclegu dla 4 osob

o oferta powinna zawiera¢ minimum:
- informacje na temat kosztow poszczegolnych pozycji zadan- zgodnie
z zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypeti¢ kolumne ,,ilo$¢
wg oferty” 1 ,,warto$¢ netto” zalgcznika nr 1.
e POKAZ
o 1los¢ pokazow kulinarnych- 1,
o miejsce przeprowadzenia pokazu- wybrana Szkota Podstawowa w Watczu
o cel pokazu: szerzenie wiedzy i1 $wiadomosci na temat produktow objetych
promocja oraz systemow jakosci wsrod ludzi mlodych (ktorzy przekaza swoja
wiedze rodzinom) a takze wsrod grona pedagogicznego
o planowana ilo$¢ uczestnikow pokazu- 100 oséb (w razie potrzeby podzielonych
na grupy),
o pokaz polaczony z wystgpieniem dietetyka
o pokaz prowadzony przez profesjonalnego dietetyka z kilkuletnim stazem, ktory

posiada doswiadczenie w wystgpieniach publicznych (w zakresie wynagrodzenia
dla osoby prowadzacej miesci si¢ opracowanie przez osobe prowadzaca

specjalnej, atrakcyjnej dla grupy docelowej prezentacji i zabawy dydaktycznej, a



takze koszty logistyczne oferowane przez osobg¢ prowadzaca- dojazd oraz
wynagrodzenie dla os6b wspomagajacych osobg prowadzaca)

terminy realizacji zgodnie z zatacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

oferta powinna zawiera¢ minimum:

- informacje na temat kosztow poszczegélnych pozycji zadan- zgodnie
z zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypehni¢ kolumneg ,,ilo§¢ wg
oferty” i ,,warto$¢ netto” zatacznika nr 1,

- propozycj¢ miejsca przeprowadzenia pokazu.

e DEGUSTACIJE

(@]

(@]

o

ilo$¢ degustacji- 1,
miejsce przeprowadzenia degustacji- targi Anuga Kolonia Niemcy
zapewnienie obstugi degustacji przez dwie hostessy- zadania hostess:
= prezentacja produktéw objetych promocja wraz z przekazywaniem
informacji na ich temat
= czestowanie uczestnikow degustacji produktami objetymi promocja
= prowadzenie degustacji na calym terenie targdw
strdj dla hostess: koszulka z grafika, spodnica lub spodnie
terminy realizacji zgodnie z zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,
oferta powinna zawiera¢ minimum:
- informacje na temat kosztow poszczegolnych pozycji zadan- zgodnie
z zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypekic kolumneg ,,ilo§¢ wg

oferty” 1,,warto$¢ netto” zalgcznika nr 1.

e PUBLIKACIJE:

o

formy reklamy:
- katalog:
= katalog z produktami objetymi promocja oraz z informacjami o systemie
Jakos$¢ Tradycja 1 systemie rolnictwa ekologicznego
» format A4
= ok. 28 stron
= oktadka: kreda mat 350g folia
= §rodek: kreda mat 170g



d)

= produkcja min. 5 000 szt.
terminy realizacji zgodnie z zatagcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,
oferta powinna zawiera¢ minimum:
- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie z
zatacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypeti¢ kolumng ,,ilos¢ wg

oferty” i ,,warto$¢ netto” zatacznika nr 1.

REKLAMA KINOWA:

o

rodzaj reklamy- spot kinowy o dlugosci 45s dostosowany do wyswietlania w
duzym formacie

spot wykorzystujacy material nakrgcony podczas produkcji spotu telewizyjnego
oraz zawierajacy gotowe ujecia stockowe

emisja w minimum 25 kinach sieci Multikino lub réwnowaznej (inna
ogolnopolska sie¢ kin)

minimalna ilo§¢ widzéw- 700 000

terminy realizacji zgodnie z zatgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

oferta powinna zawiera¢ minimum:

- informacje na temat kosztow poszczegélnych pozycji zadan- zgodnie z
zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypetni¢ kolumng ,,ilo$¢ wg

oferty” 1,,warto$¢ netto” zalgcznika nr 1.

Zamawiajacy nie dopuszcza skladania ofert wariantowych.

Wartos¢ zlozonej oferty nie moze przekroczy¢ kwoty 2 500 000 zl netto (maksymalny

budzet).

Budzet oferty zlozonej w ramach postepowania nie moze by¢ wi¢kszy niz budzet

wskazany w niniejszym zapytaniu ofertowym. Oferty nie spelniajace tego kryterium

zostang odrzucone ze wzgledow formalnych.

W przypadku kosztow zwigzanych z transportem stawka za 1 km nie moze przekraczaé

0,8358 zt.



g)

h)

)

k)

W przypadku stwierdzenia przez Zamawiajacego, ze ztozona przez Oferenta oferta opiewa
na razgco niskg cene¢ w stosunku do zatozonego przedmiotu zamowienia, Zamawiajacy ma
prawo zwrécic si¢ do Oferenta z prosbg o potwierdzenie mozliwosci zrealizowania pelnego

zakresu zamowienia w zaproponowanym przez siebie budzecie.

Ztozenie oferty przez Oferenta potwierdza mozliwos¢ realizacji petnego zakresu zadan

okreslonego w zapytaniu ofertowym.

Wszystkie materialty reklamowe musza by¢ oznaczone zgodnie z Ksiega Wizualizacji
Znaku PROW 2014-2020, ktora dostepna jest pod adresem internetowym

https://www.gov.pl/web/rolnictwo/ksiega-wizualizacji-i-logotypy /wersja maj 2020/

Wykonawca ma obowigzek przestania do Zamawiajacego wszystkich projektow, ktore
realizowane beda w I etapie operacji na 60 dni przed planowanym zakonczeniem I etapu

projektu.

Wszystkie dziatania reklamowe powinny promowaé produkty oraz system jako$ci, w
ramach ktéorych wytworzono produkty wskazane w pkt. IV niniejszego zapytania

ofertowego.
Przedstawiona oferta powinna zawiera¢ wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem i

realizacja kompleksowej kampanii reklamowej. Zamawiajacy nie dopuszcza

podwyzszania warto$ci zadan w trakcie realizacji zadan objetych oferta.

V. Warunki udzialu w postepowaniu:

Oferent musi spetnia¢ nizej wymienione warunki:

Oferent powinien posiada¢ uprawnienia do wykonywania dziatalnos$ci lub czynnosci
w zakresie odpowiadajacym przedmiotowi zapytania ofertowego oraz nie moze podlegac
wykluczeniu z mozliwosci realizacji zadania na podstawie odrgbnych przepiséw lub

prawomocnych wyrokow sadu. W_celu potwierdzenia spelnienia niniejszego warunku

oferent zobowiazany jest do zlozenia wraz z oferta aktualnego elektronicznego odpisu KRS

lub CEIDG.



https://www.gov.pl/web/rolnictwo/ksiega-wizualizacji-i-logotypy

Oferent musi posiada¢ ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej za szkody wynikle z
tytutu prowadzonej dziatalno$ci gospodarczej na kwot¢ nie nizsza niz warto$¢ ztozone;j
oferty. W przypadku oferty sktadanej przez konsorcjum firm, kazdy uczestnik konsorcjum
musi posiada¢ ubezpieczenie od odpowiedzialno$ci cywilnej za szkody wynikte z tytulu
prowadzonej dziatalnos$ci gospodarczej na kwote nie nizszg niz warto$¢ zadan wskazanych

w ofercie do realizacji przez danego uczestnika konsorcjum. W celu potwierdzenia

spelnienia niniejszego warunku oferent zobowiazany jest do zlozenia wraz z oferta kopii

aktualnej polisy ubezpieczeniowej od odpowiedzialnos$ci cywilnej za szkody wynikle z

tytulu prowadzenia dzialalnosci gospodarczej.

Oferent nie moze znajdowac si¢ w stanie upadtosci lub likwidacji. W _celu potwierdzenia

spelnienia niniejszego warunku oferent zobowiazany jest do zlozenia wraz z oferta

o$wiadczenia wg wzoru stanowiacego zalacznik nr 2 do zapytania ofertowego.

Oferent zobowigzany jest przed uptywem terminu sktadania ofert wnies¢ wadium w

kwocie 40 000 zt (stownie: czterdziesci tysiecy ztotych 0/100 groszy):

» Za moment wniesienia wadium uwaza si¢ dat¢ wpltywu $rodkdw pieni¢znych w
nalezytej wysokos$ci na wskazany rachunek bankowy Zamawiajacego - Oferent
zobowigzany jest do dotaczenia do oferty potwierdzenia wykonania przelewu.

» Wadium nalezy wnie$¢ w pieniadzu.

» Kwote wadium nalezy wplaci¢ przelewem na ponizszy rachunek bankowy
Zamawiajacego:

- nr rachunku: 86 1140 1124 0000 3120 1700 1001
- tytut przelewu: Wadium w postepowaniu ofertowym na kompleksowq realizacje
kampanii reklamowej wspoltfinansowanej ze srodkow UE.

» Dowdd wniesienia wadium nalezy dotaczy¢ do oferty.

» Zwrot wadium w przypadku wszystkich Oferentow nastapi niezwlocznie po
rozstrzygnigciu przedmiotowego postgpowania ofertowania i podania do publicznej
wiadomosci informacji o wyniku postgpowania.

» W przypadku uniewaznienia postepowania ofertowego lub zakonczenia postepowania

bez wyboru oferty Zamawiajacy zwrdci wadium wszystkim oferentom w terminie do
3 dni roboczych od dnia podania do publicznej wiadomosci informacji o uniewaznieniu
lub zakonczeniu postepowania ofertowego bez wybrania oferty.

Oferent jest zobowigzany wykaza¢ zrealizowanie minimum czterech kampanii

reklamowych wspotfinansowanych z udzialem $rodkéw pomocy publiczne; (UE)-



kampanie o zasiegu ogolnopolskim, dotyczace produktéw spozywcezych. Kazda z kampanii
o wartosci nie nizszej niz 70% maksymalnego budzetu okre§lonego w niniejszym
zapytaniu ofertowym. Kazda ze zrealizowanych kampanii musi obejmowa¢ minimum
sze$¢ kanatow przekazu sposrdd kanatow: telewizja, radio, internet, prasa, marketing
bezposredni, targi, pokazy, degustacje, publikacje. Wymagane jest, aby wsrod
wymaganych szes$ciu kanatow przekazu wystapity:

- telewizja (realizacja spotdw wraz z zakupem mediow),

- internet (kreacja grafik oraz zakup medioéw),

- prasa (kreacja grafik oraz zakup mediow).

W celu potwierdzenia spelnienia warunku oferent powinien dolaczyé do oferty liste

(zestawienie) zrealizowanych kampanii reklamowych zawierajaca przynajmnie;j:

- nazwe zleceniodawcy dla kazdej kampanii,

- warto$¢ netto w PLN dla kazdej kampanii,

- okres realizacii dla kazdej kampanii,

- wykorzystane kanaly przekazu dla kazdej kampanii,

- zrodlo pochodzenia Srodkdé4w pomocy publicznej, w ramach ktorego realizowano

kampanie (np. nazwe programu pomocowego)

Lista powinna by¢ opatrzona podpisem oferenta.

Oferent powinien wykaza¢ si¢ doswiadczeniem w realizacji wymaganych przez
Zamawiajacego kanalow przekazu objetych niniejszym zapytaniem (telewizja, radio,
internet, prasa, marketing bezposredni, targi, pokazy, degustacje, publikacje).

W celu potwierdzenia spelnienia warunku oferent powinien dolaczy¢ do oferty wykaz

zrealizowanych wymaganych form reklamy (kanaly przekazu) wraz z dokumentacija

potwierdzajaca te realizacje (np. scany przykladowych reklam prasowych, banerdéw

internetowych, ..zrzuty ekranowe” spotu TV, dokumentacja fotograficzna z realizaciji

tareow, degustacji, pokazdéw, gadzetdéw reklamowych, ulotek, folderéw, dokumentacja dot

realizacji spotdow radiowych- scenariusz, etc).

Oferent musi posiada¢ niezbedng wiedz¢ 1 doswiadczenie dotyczace wykonania
niniejszego zamowienia. Oferent powinien wykaza¢ si¢ dysponowaniem pracownikami
mozliwymi do zaangazowania w realizacj¢ oferowanej kampanii, w sktad ktorych beda
wchodzili przynajmnie;:

- account director (minimum dwuletnie dos§wiadczenie w petnieniu tej funkcji)

- projekt manager (minimum dwuletnie do§wiadczenie w pelnieniu tej funkcji)

- copywriter (minimum dwuletnie doswiadczenie w pelnieniu tej funkcji)



- art director (minimum dwuletnie doswiadczenie w petnieniu tej funkcji)

W celu potwierdzenia spelnienia niniejszego warunku oferent zobowiazany jest do

zlozenia wraz z oferta oSwiadczenia wg wzoru stanowiacego zalacznik nr 2 do zapytania

ofertowego.

Oferent powinien dolaczy¢ do oferty wstepne projekty nastepujacych materiatow
reklamowych:

- propozycja scenariusza 30s spotu reklamowego, przedstawionego w postaci
storyboardow (rysunki lub kompozycje zdjgeciowe) z rozpisang warstwg testowa i
dialogowa. Minimalna ilo$¢ slajdow: 8

- propozycja Key Visuala A4, w postaci projektu graficznego przedstawiajacego glowny
motyw kampanii wraz z propozycja claimu (hasta reklamowego kampanii)

.- propozycja projektu graficznego statycznego baneru internetowego

- propozycja artykulu informacyjno-promocyjnego dotyczacego tematu kampanii: min.
2000 znakow bez spacji

- propozycja projektu graficznego reklamy prasowej (baner)- 2 strony

- propozycja projektu scenariusza spotu radiowego.

Ocena spelniania przedstawionych powyzej warunkow zostanie dokonana na podstawie

weryfikacji czy do oferty dotaczono:

a. aktualny wydruk KRS/CEIDG,

b. aktualng polis¢ ubezpieczeniowa,

c. podpisane przez Oferenta o$wiadczenie wg wzoru zalaczonego do niniejszego
zapytania (zatacznik nr 2),

d. dowdd wniesienia wadium (bankowe potwierdzenie przelewu),

e. liste (zestawienie) zrealizowanych kampanii reklamowych o wartosci stanowigce]
przynajmniej 70% budzetu okreslonego w niniejszym zapytaniu ofertowym

f. wykaz zrealizowanych wymaganych form reklamy (kanaléw przekazu) wraz z
dokumentacjg potwierdzajaca te realizacje

g. wstepne projekty materialéw reklamowych (scenariusz spotu 30s, Key Visual A4,
statyczny baner reklamowy, artykul informacyjno-promocyjny, reklama prasowa,
scenariusz spotu radiowego)

h. wyceng¢ poszczeg6dlnych elementow oferowanej kampanii (wypelniony zatgcznik nr 1

do niniejszego zapytania ofertowego)



VI.

Warunki wykluczenia Oferenta z postepowania:

W postepowaniu nie mogg bra¢ udzialu nastepujace podmioty:

e Podmioty powigzane z Zamawiajacym osobowo lub kapitalowo. Przez powigzania

kapitatlowe lub osobowe rozumie si¢ wzajemne powigzania mie¢dzy beneficjentem lub

osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu beneficjenta lub osobami

wykonujagcymi w imieniu beneficjenta czynnos$ci zwigzane z przygotowaniem i

przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a wykonawca, polegajace

w szczegblnosci na:

a.

b.

uczestniczeniu w spotce jako wspolnik spotki cywilnej lub spotki osobowej;
posiadaniu co najmniej 10 % udziatow lub akcji;

petieniu funkcji czlonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta,

petnomocnika;

pozostawaniu w zwigzku malzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub
powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa
w linii drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub

kurateli;

pozostawaniu z wykonawcg w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ze moze to

budzi¢ uzasadnione watpliwosci co do bezstronnosci tych oséb.

Oferent zobowiazany jest dolaczy¢ do oferty stosowne o$Swiadczenie potwierdzajace brak

przestanek do wykluczenia oferty z postepowania. Wzor oSwiadczenia stanowi zalgcznik

nr 3 do niniejszego zapytania. Brak dolaczonego oswiadczenia potwierdzajacego

spelnianie powyzszych warunkow przez Oferenta bedzie skutkowalo odrzuceniem oferty.

VIIL

Kryteria oceny ofert:

a) Ocena ofert zostanie przeprowadzona w oparciu o nast¢pujace kryteria oraz

1.
2.

ich wage:

cena netto przedmiotu zamowienia — waga 60%
warunki ptatno$ci- wielkos¢ zaliczki wymaganej do zaptaty przed rozpoczgciem

kazdego z etapow- waga 40%



Oferent zobowigzany jest do umieszczenia w ofercie danych pozwalajacych na oceng
punktowa ztozonej oferty. W przypadku braku jednoznacznych danych

pozwalajgcych na oceng oferty, oferta otrzyma w ramach danego kryterium 0 pkt.

b) Sposob przyznawania punktacji za spelnienie kryterium:

Oceniana oferta otrzyma zaokraglong do dwoéch miejsc po przecinku ilos¢ punktow

wynikajacych z kryteriow oceny oferty wyliczanych na podstawie nastepujacych wzorow:

1. Cena netto przedmiotu zamowienia- max. 60 pkt.:

cena oferty najtanszej
(netto w pln)

cena oferty badanej
(netto w pln)

x 100x znaczenie 60% - max. 60 pkt.

Cena =

Warto$¢ ofert podana w walucie obcej zostanie przeliczona na PLN wg kursu sprzedazy

Narodowego Banku Polskiego z dnia wystawienia oferty.

2. Warunki platnosci- wielkos¢ zaliczki w % koniecznej do zaplaty przed
rozpoczeciem kazdego z etapow- max. 40 pkt.:

wielko$¢ najnizszej
Wielkos¢ zaliczki w %
zaliczki = zaliczka w % w
ofercie badane;j

x 100x znaczenie 40% - max. 40 pkt.

Oferent powinien umie$ci¢ w ofercie informacj¢ o procentowej wielkosci zaliczki
wymagane] do zaptaty przed rozpoczeciem kazdego etapu operacji. Wielkos¢
wymaganych zaliczek powinna by¢ procentowo taka sama dla wszystkich etapow

operacji.



c) W przypadku uzyskania przez wigcej niz jedng oferte takiej samej ilosci punktow
wyliczonych wg ww. kryteriow, wybor nastapi w oparciu o:

- Kryterium 1 — Cena netto przedmiotu zamoéwienia, nastepnie

- Kryterium 2- Warunki ptatnosci- wielkos¢ zaliczki wymaganej do zaptaty przed

rozpoczgciem kazdego z etapow

Elementy oferty, ktore podlegaja ocenie punktowej bedg obowigzujace w przypadku
zawarcia umowy z oferentem i zostang przeniesione do umowy z oferentem.
Warunki umowy zawartej przez Zamawiajacego z wybranym oferentem nie mogg

by¢ gorsze, niz zawarte w zlozonej przez oferenta ofercie.

VIII. Termin skladania i otwarcia ofert:

a)

b)

g)

Oferte nalezy ztozy¢:

- przesyltka kurierska lub pocztowa w: Victoria Cymes sp. z o.0., ul. Kolobrzeska 43,
78-600 Walcz

LUB

- drogag mailowa w formie zeskanowanych podpisanych dokumentéw na adres

justyna.juszczak@cymes.pl (objeto$¢ zatacznikow do jednego e-maila do 3 MB)

w nieprzekraczalnym terminie do dnia 18.09.2020 do godz. 15.00

Oferte przestang w formie papierowej nalezy ztozy¢é w nieprzezroczystej,
zabezpieczonej przed otwarciem kopercie. Koperte nalezy opisa¢ nastepujaco: Oferta
w postepowaniu: Kompleksowa realizacja kampanii reklamowej wspolfinansowanej ze
srodkow UE- nie otwierac do 18.09.2020 do godz. 15.30.

Na kopercie nalezy umiesci¢ nazwe 1 adres oferenta oraz nazwe i adres zamawiajacego
W przypadku oferty przestanej droga mailowa w tytule maila nalezy wpisaé Victoria
Cymes-oferta w postepowaniu: Kompleksowa realizacja kampanii reklamowej
wspolfinansowanej ze srodkow UE.

Dopuszczone formy zlozenia oferty: za posrednictwem poczty, za posrednictwem

kuriera lub w formie zeskanowanej podpisanej oferty. W kazdym przypadku liczy si¢

data wplywu oferty do siedziby Zamawiajacego lub na adres mailowy wskazany

owyzej.
Z uwagi na trwajacg sytuacj¢ epidemiczng nie dopuszcza si¢ sktadania ofert osobiscie.
Oferte zloZzong po terminie Zamawiajacy zwroci bez otwierania po uptywie terminu

rozpatrzenia ofert.


mailto:justyna.juszczak@cymes.pl

h) Otwarcie ofert nastapi w siedzibie Zamawiajacego w dniu 18.09.2020 o godz. 15.30.

IX. Informacja dotyczaca wyboru najkorzystniejszej oferty:

Zamawiajacy dokona wyboru najkorzystniejszej oferty wylacznie w oparciu o zasady i
kryteria okreslone w niniejszym zapytaniu ofertowym. O wyborze najkorzystniejszej oferty
Zamawiajacy zawiadomi wszystkich Oferentoéw poprzez publikacje stosownej informacji

na stronie internetowej, na ktorej zostalo opublikowane niniejsze zapytanie ofertowe-

www.cymes.pl

X. Zasady modyfikacji treSci zapytania ofertowego oraz modyfikacji ofert:

. Zamawiajacy jest uprawniony do modyfikacji tresci zapytania ofertowego przed uptywem
terminu sktadania ofert. W przypadku modyfikacji tresci zapytania, stosowna informacja
zostanie umieszczona na stronie internetowej, na ktorej zostato opublikowane niniejsze
zapytanie ofertowe. W przypadku zmiany tre$ci zapytania, termin sktadania ofert moze
zosta¢ wydtuzony - jesli wprowadzona zmiana bgdzie miata wptyw na czas potrzebny do
przygotowania oferty. Modyfikacja zapytania po terminie sktadania ofert nie jest mozliwa.
Zmiana ztozonej oferty przed terminem otwarcia ofert jest mozliwa jedynie w drodze
wycofania oferty 1 ponownego zlozenia poprawionej oferty przed uplywem terminu

otwarcia ofert. Modyfikacja oferty po uptywie terminu otwarcia ofert nie jest mozliwa.

XI.  Odrzucenie oferty:
Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:
1. jej tres¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego lub
2. zostala ztozona przez podmiot:
a) niespelniajacy warunkow udzialu w postepowaniu w sprawie wyboru wykonawcy
danego zadania ujgtego w zapytaniu ofertowym, lub
b)) powigzany osobowo lub kapitatowo z Beneficjentem lub osobami, upowaznionymi do
zaciggania zobowigzan w jego imieniu, lub osobami wykonujacymi w jego imieniu
czynno$ci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem postgpowania w sprawie

wyboru wykonawcy a wykonawca. Wymienione wyzej powigzania polegaja na:


http://www.cymes.pl/

> uczestniczeniu jako wspolnik w spotce cywilnej lub osobowej;

> posiadaniu co najmniej 10% udziatow lub akcji spotki kapitatowe;;

> pehieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta lub
petnomocnika;

> pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa
w linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii
bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli;

> pozostawaniu z wykonawcg w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ze moze to

budzi¢ uzasadnione watpliwosci co do bezstronnosci tych osob;

3. Zostata zlozona po terminie sktadania ofert okreslonym w zapytaniu ofertowym.

XII. Uniewaznienie postepowania:
Zamawiajacy zastrzega mozliwoS¢ uniewaznienia post¢powania ofertowego na
kazdym etapie bez podania przyczyny oraz rozpisanie ponownego post¢gpowania w

tym samym zakresie.

XIII. Zawarcie umowy na realizacj¢ kampanii:

1. Zamawiajacy, w terminie do 10 dni od dnia zamieszczenia informacji o wyniku
postepowania zawrze z Wykonaweca, ktdrego oferta zostala wybrana jako najkorzystniejsza
umowe na realizacje kampanii reklamowe;.

2.Zamawiajacy bedzie miat prawo do odstgpienia od zawarcia umowy z Wykonawcg w
przypadku niepodpisania umowy o przyznanie pomocy z Krajowym Osrodkiem Wsparcia
Rolnictwa. W takim przypadku Wykonawca bedzie mial prawo Zada¢ od Zamawiajacego
zaplaty za zadania zrealizowane do momentu otrzymania pisemnej informacji o
odstgpieniu od umowy. Zrealizowanie zadan powinno by¢ udokumentowane przez
Wykonawce.

3. Zmiany umowy z wykonawca dopuszczalne sag w nast¢pujacym zakresie:

» zmiana ceny w przypadku zmiany stawki podatku VAT,
» w przypadku wystapienia zmian powszechnie obowigzujacych przepisow prawa w
zakresie majacym wplyw na realizacj¢ przedmiotu umowy, w tym zmian i obostrzen

wynikajacych ze stanu epidemicznego zwigzanego z wirusem Covid-Sars-2



» zmian wynikajacych z obostrzen sanitarnych w czasie obowigzywania stanu pandemii,
w szczeg6lnosci zmiany miejsc realizacji poszczegdlnych zadan lub usunigcia zadan
z zakresu zawartej umowy.
» w zakresie harmonogramu planowanej operacji, w nastepujacych okoliczno$ciach:
- dziatanie sily wyzszej, majacej bezposredni wptyw na terminowos$¢ wykonania
przedmiotu umowy. Przez sit¢ wyzszg nalezy rozumie¢ zdarzenie zewngtrzne, ktorego
Strony umowy nie mogty przewidzie¢, ktérego nie mozna byto unikngé, ani ktéremu
Strony umowy nie mogty zapobiec przy zachowaniu nalezytej starannosci, ktérej nie
mozna przypisa¢ drugiej Stronie, a ktéra ma wptyw na realizacje przedmiotu umowy,
w tym w szczeg6lno$ci: powddz, pozar i inne klgski zywiolowe, strajki, nagte przerwy
w dostawie energii elektrycznej etc.
- inne istotne okolicznos$ci, ktorych Strony nie mogty przewidzie¢ w chwili zawarcia
umowy, a ktére moga mie¢ wptyw na zakres 1 terminowo$¢ wykonania zadania.
4. Strony uprawnione s3 do zmiany Umowy w zakresie zestawienia rzeczowo-finansowego
w przypadkach, ktorych strony nie mogty przewidzie¢ w dniu zawarcia umowy.
5. Wszelkie zmiany w umowie zawartej pomi¢dzy Zamawiajacym a Oferentem wymagaja

zachowania formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

XIV. Poufnos¢ danych
Informacje zawarte w ztozonych ofertach zostang objete przez Zamawiajacego

tajemnica handlowa i1 nie beda udostepniane innym podmiotom za wyjatkiem

Krajowego Os$rodka Wsparcia Rolnictwa jako podmiotu wspoétfinansujacego
operacje oraz instytucji kontrolnych krajowych i UE.

Po zakonczeniu postgpowania zamawiajacy umiesci na stronie internetowej, na
ktorej opublikowano niniejsze zapytanie ofertowe, informacjg¢ o:

e wyborze wykonawcy albo

e odrzuceniu wszystkich ztozonych ofert, albo

e niezlozeniu zadnej oferty, albo

e zakonczeniu tego postgpowania bez wyboru zadnej z ofert.

Zalaczniki do zapytania ofertowego:
1. Zalacznik nr 1- harmonogram kampanii reklamowej

2. Zalacznik nr 2 - oswiadczenie oferenta dotyczace warunkéw udziatu w postepowaniu



3. Zalgcznik nr 3 - o$§wiadczenie oferenta o braku powigzan osobowych lub kapitalowych
z Zamawiajacym

4. Zalacznik nr 4- wizualizacja promowanych produktéw



